
15 �سنة على الأكثر:
زاهد وهو �صاحب  �شادي  الأ�ستاذ  �أكد  بداية 
���ش��رك��ة ع�لاق��ات ع��ام��ة و�إع��ل��ان ت��وج��ه معظم 
الحديثة  التقنية  و���س��ائ��ل  ن��ح��و  ل��دي��ه  ال��ع��م�لاء 

للإعلان عن ن�شاطهم ومنتجاتهم.
العملاء  من  كثير  اهتمام  :"انخف�ض  و�أ�ضاف 
بال�صحف الورقية" لافتاً �إلى �أن هناك �شريحة 
وتدريجياً  ال�صحف  ه��ذه  مع  تتعامل  لازال��ت 
الاق��ب��ال  �أن  �إلى  م�����ش�رياً  ع��دده��م  �سينخف�ض 
على ال�صحف الورقية �سيتوقف بعد 15 عاماً 
�شادي زاهد  الأ�ستاذ  �أق�صى. وا�ستطرد  بحد 
نحو  العامة  فتوجه  طبيعي  �أم��ر  ه��ذا  بقوله:" 
بال�شركات  دف���ع  الح��دي��ث��ة  الات�����ص��ال  و���س��ائ��ل 
من  وه��ي  خلالها  من  لمخاطبتهم  والم�ؤ�س�سات 
ال�صحف  م��ن  و�أ���س��رع  �أ�سهل  نظرهم  وج��ه��ة 
للم�ستهدفين  ال��ر���س��ائ��ل  اي�����ص��ال  في  ال��ورق��ي��ة 
الإع�لان��ات  �أ�سعار  �أن  �إلى  زاه��د  ولفت  منها. 
في و�سائل الات�صال الحديثة �أقل من الاعلان 
متم�سكة  لازال��ت  والتي  الورقية  ال�صحف  في 
ال�شديدة  المناف�سة  رغ���م  ال��ق��ديم��ة  ب���أ���س��ع��اره��ا 
الإع�لان��ات  من  ال�صحف  واردات  وانخفا�ض 

التجارية.
ابحثوا عن البديل:

م���ن ج��ان��ب��ه دع����ا الم��ه��ن��د���س ف����وزي ب���ن �أي����وب 
عكاظ  م�ؤ�س�سة  �إدارة  مجل�س  ع�ضو  �صبري 
�إدارة  مج��ل�����س  ورئ��ي�����س  وال��ن�����ش��ر  لل�صحافة 
القياديين  القاب�ضة(  العربة  �سادن  )مجموعة 
في ال�����ص��ح��ف ال���ورق���ي���ة ل��ل��ب��ح��ث ع���ن ب��دائ��ل 
اجتماع مجل�س  خ�لال  وقال:" من  ل��لإع�لان. 
�إدارة عكاظ ناق�شنا عدداً من الحلول المقترحة 
حجم  انخف�ض  �أن  بعد  الدخل  م�ستوى  لرفع 
الإعلانات التجارية في عكاظ خلال ال�سنوات 
ل��لإع�لان م��ن خلال  المعلنين  الأخ��ي�رة وت��وج��ه 
ب�إعلانات  والاكتفاء  الحديثة  التقنية  و�سائل 
الورقية."  ال�صحف  في  والميزانيات  التعزية 
�أن  الجميع  ويلاحظ  تلاحظ  كما  وا�ضاف:" 
المتابعين في و�سائل الات�صال الحديثة بالملايين 
ي�صلون  لا  قراءها  ف���إن  الورقية  ال�صحف  �أم��ا 
�سوى لع�شرات الأل��وف فقط وهو رقم �ضئيل 
بمئات  متابعين  عنده  واح��د  ب�شخ�ص  مقارنة 
 4 ل��ـ  متابعيهم  ع���دد  ي�صل  و�آخ���ري���ن  الأل����وف 
ملايين متابع." ولفت المهند�س فوزي �صبري 
�إلى �أن المعلن يهمه اطلاع �أكبر عدد ممكن على 
�إعلانه "وهذا الأمر دعانا في مجموعة )�سادن 
الحديثة  الات�����ص��ال  لو�سائل  للتوجه  ال��ع��رب��ة( 
الله  وبحمد  وم�شاريعنا  �أعمالنا  عن  للإعلان 
اطلع عليها الملايين وبتكلفة �أقل مما كنا ندفعه 

لل�صحف الورقية".
نبحث عن الأف�ضل:

العربي  �أكد الأ�ستاذ ح�سن  وفي الإطار نف�سه 
ال��ع��ام��ة والإع��ل��ام في  ال��ع�لاق��ات  �إدارة  م��دي��ر 
عن  يبحث  دائ��م��ا  المعلن  �أن  المغربي  مجموعة 
ال��و���س��ي��ل��ة الأف�����ض��ل لاي�����ص��ال �إع�ل�ان���ه لجميع 
العربي:"  وا���ض��اف  �إع�لان��ه.  م��ن  الم�ستهدفين 
ت��وج��ه��ن��ا نحو  الم���غ���رب���ي  ن��ح��ن في مج��م��وع��ة 
ال��ت��ي تحظى  والم��واق��ع  الإل��ك�رتون��ي��ة  ال�صحف 
الأولى  بالدرجة  يهمنا  فالعدد  ك�ثر.  بمتابعين 
النا�س  من  كثير  يرتاده  موقعاً  وجدنا  وكلما 
بعثنا بر�سائلنا من خلاله." وا�ستطرد الأ�ستاذ 
خ�لال  م��ن  قائلًا:"�إعلاناتنا  ال��ع��رب��ي  ح�سن 
�إيجابية  نتائج  حققت  الحديثة  ال��ق��ن��وات  ه��ذه 
من  ال�سابق  في  تحققت  ال��ت��ي  النتائج  ف��اق��ت 
الورقية." ولفت  ال�صحف  الإع�لان في  خلال 
الأ�ستاذ ح�سن العربي �إلى �أن معظم ال�صحف 
الحديثة  الات�صال  و�سائل  ت�ستطع مج��اراة  لم 
متابعيها  بكثرة  الإع�ل�ان  منها  �سحبت  والتي 
ب�أ�سعار  م��ق��ارن��ة  المعتدلة  لأ���س��ع��اره��ا  �إ���ض��اف��ة 
الإعلانات في ال�صحف الورقية والتي لازالت 

رغم انخفا�ضها تعد مرتفعة جداً جداً.

لا ت�أثير على الإعلان الورقي:
من جهته قلل الأ�ستاذ عادل هندي مدير �إدارة 
الإعلانات في م�ؤ�س�سة عكاظ لل�صحافة والن�شر 
م���ن ���س��ل��ب��ي��ات ت��ع��اط��ي الم��ع��ل��ن�ني م���ع م�شاهير 
)ال�سو�شيال ميديا(. وقال في تعليقه:" لازال 
الإع��ل��ان في ال�����ص��ح��ف ي��ع��ت�رب و���س��ي��ل��ة مهمة 
وذل��ك  للم�ستهدفين  الم��ع��ل��ن  ر���س��ال��ة  لاي�����ص��ال 
لكون  �إ���ض��اف��ة  بالم�صداقية  غ�ريه  ع��ن  لتميزه 
الم�ستهدف يحتفظ بالإعلان وبكامل المعلومات 
وبالن�سبة  و�أ�ضاف:"  عليها."  يحتوي  التي 
ي��راه  فالم�شاهد  الم�شاهير  خ�لال  م��ن  ل��لإع�لان 
�سريعاً ولا ي�ستطيع الحفاظ عليه لوقت طويل." 
لازال����وا  الم��ع��ل��ن�ني  قائلًا:" ب��ع�����ض  وا���س��ت��ط��رد 
�أكثر  الورقية  يعتبرون الإعلان عبر ال�صحف 
فالإن�سان  �أخرى  م�صداقية ودقة وهناك ميزة 
بالإعلان وبكامل محتوياته  ب�إمكانه الاحتفاظ 
ومعلوماته ولذلك فالإعلان من خلال ال�صحف 
الورقية لن يتوقف على المدى القريب �أو البعيد 
نوعاً ما و�إن انخف�ض معدله ونوعه وكميته عن 
ال�سابق." و�أ�شار الأ�ستاذ عادل هندي �إلى �أن 
الإعلان من خلال ال�صحف �سي�ستمر �سنوات 
و�سنوات ولن يكون هناك انقطاع �أو ا�ستغناء 

عنه ب�شكل كامل.
م�ستقبل الورق غام�ض جداً:

الإع�لاني  الم�ست�شار  ق��ال  نف�سه  ال�سياق  وفي 
الأ�ستاذ / �أحمد �شرف الدين :"�إن ال�صحافة  
ي�ؤثر  وا���س��ع  لخطر  تتعر�ض  ق��د  ع��ام  ب�شكل 
�أم��ام طغيان  على ق��درات العديد من ال�صحف 
"في�س  العالمية  ميديا(  )ال�سو�شيال  �شركات 
بوك" و"تويتر" وغيرها من ال�شبكات،  و�أمام 
قطاعات  على  و�سيطرته  "جوجل"  العملاق 
وا���س��ع��ة م��ن ���س��وق الإع�ل�ان���ات ف��ى ال���ع���الم... 
المطبوعة  ال�صحافة  �أن  البع�ض  يت�صور  وق��د 
ويهددها  للمخاطر  تتعر�ض  التي  هي  وحدها 
الإع�لان��ات  ن��درة  نتيجة  وال�ضعف  الانقرا�ض 

ميديا(  )ال�سو�شيال  لم�شاهير  المعلنين  وتح��ول 
رغبة في الا�ستفادة من حجم المتابعين والذي 
قد ي�صل عند بع�ضهم �إلى الملايين ، و�أن البديل 
هو ال�صحافة الإلكترونية التى تحتل ال�صدارة 
م�ستخدمي  بين  انت�شارها  ويت�سع  المتابعة  فى 
ال�صحافة  �أن  الحقيقة  لكن  الإنترنت،  �شبكات 
ا فى عين عا�صفة المخاطر،  الإلكترونية هى �أي�ضً
وقد تتعر�ض لتهديدات �أكبر مما تتعر�ض لها 
ال�صحف الورقية  ... كيف نتعامل مع �شبكات 
جوجل،  لوغاريثمات  نفهم  وكيف  التوا�صل، 
منتجاتنا  عر�ض  من�صات  مع  نتعامل  وكيف 

الإخبارية على هذه ال�شبكات العالمية العملاقة، 
وكيف ندير �شكل عر�ض المحتوى على "في�س 
و"ياهو  نيوز"،  و"جوجل  و"تويتر"  بوك" 
ال�شبكات  من  وغيرها  و"ان�ستجرام"  نيوز" 
مواقع  ال���ع���الم....؟.  على  الم�سيطرة  العملاقة 
بعدد  ت��ف��رح  الان�رتن��ت  �شبكة  ع��ل��ى  ال�صحف 
مح����دود م���ن ال���ق���راء ي��دخ��ل��ون م��ب��ا���ش��رة �إلى 
)�شير(  ال��ـ  بحجم  وتحتفل  ال�صحيفة،  م��وق��ع 
الذى تناله �أخبارها، فى حين ان�صراف العدد 
الأك�ب�ر والأع��ظ��م م��ن ه����ؤلاء ال��ق��راء ع��ن الموقع 
نف�سه، والاكتفاء بمتابعة المحتوى على �شبكات 

ال��ت��وا���ص��ل، ف��ح�ني ت�����س���أل ق��ارئ��ا الآن ���س���ؤالًا 
ب�سيطاً:"�أين قر�أت هذه المعلومات؟ فلن يتردد 
فى الإجابة :"طبعا على في�س بوك!"، ليختفى 
ال�صحيفة  "وهو  للخبر  الأ���س��ا���س��ى  الم��رج��ع 
نف�سها" ويبقى الفي�س بوك هو الموقع الوحيد 
...ال�صحف  ويعر�ض  ويفهر�س  ي�صنف  الذى 
وقد  الأخبار،  بن�شر  �سبقها  �شهرة  تك�سب  قد 
الإنترنت،  ف�ضاء  فى  لا�سمها  انت�شارًا  تك�سب 
بان�صراف  فادحة  تخ�سر خ�سارة  حتمًا  لكنها 
من�صة  على  نف�سه  المحتوى  مطالعة  �إلى  القراء 
عملاقة �أخرى ا�سمها "في�س بوك" �أو "تويتر" 
�أو "جوجل نيوز" �أو عبر تطبيقات الأخبار من 
"ياهو" �أو من تطبيقات ال�سطو على المحتوى 
�ستور"  "�أبل  على  المنت�شرة  الم��وب��اي�لات  ف��ى 
"ال�سو�شيال  م�شاهير  عبر  �أو  "�أندرويد"  �أو 
ميديا"...النتيجة �إذن: ال�صحف الورقية ننتج 
على  ت��درب محرريها   ... كبيرة  بتكلفة  الخبر 
الم��ادة  �إن��ت��اج  تكلفة  ف��وات�ري  ت�سدد   ... العمل 
ج��دي��دة..  ���ص��ور  وراء  ت��ل��ه��ث   ... ال�صحفية 
 ... انفرادات �صعبة  لمناطق  بالو�صول  تخاطر 
ثم بعد ذلك تعر�ض كل هذا بلا ثمن على "في�س 
و"�إن�ستجرام"  و"تويتر"  و"جوجل"  بوك" 
للقراء،  و�صول  �شبكات  باعتبارها  وغ�ريه��ا، 
�أم��والًا  تربح  ال�شبكات  ه��ذه  �أن  الحقيقة  لكن 
طائلة من وراء هذا الإنتاج الكبير، وال�صحافة  
الالكترونية والورقية تخ�سر خ�سارة مذهلة من 
يلاحقون  الذين  قرائها  فى  النزيف  هذا  وراء 
على  ولي�س  التوا�صل  �شبكات  ف��ى  ال�صحف 
�أن  ويجب   ... نف�سها.  ال�صحف  ه��ذه  م��واق��ع 
الحكومي  القطاع  فى  حتى  المعلنين،  �أن  نعلم 
والخا�صة يميلون  العامة  والهيئات   ، والبنوك 
الآن نحو الأ�سعار الزهيدة التى يجدونها عبر 
م�شاهير ال�سو�شيال ميديا ... و�أ�صبح كل يوم 
تظهر لنا تطبيقات جديدة، و�شبكات اجتماعية 
�أن  ويبدو  قبلها،  مّما  الب�ساط  مختلفة، تجذب 
الكفة حالياً �ستميل �إلى تطبيق "�سناب �شات" 
منطقة  خ��ا���ص��ة في  ع��ل��ي��ه  الإق���ب���ال  زاد  ال����ذي 

الخ��ل��ي��ج، ل��ي�����ش�رتك ف��ي��ه ال��ك��ث�ري م��ن ال��ن��ج��وم، 
ال�رتوي��ج  طريقه  ع��ن  وي��ت��م  المجتمع  م�شاهير 
وي��ك��ون  وم��ن��ت��ج��ات  ���س��ل��ع  ع���ن  للم�ستهلكين 
ال�صحف  من  انت�شاراً  و�أك�ثر  �أ�سرع  الم��ردود 
قناعة �شخ�صية  �أن��ه  وبموجب  �إلا   ... الورقية 
ف�إن الإعلانات لن تتوقف في ال�صحف الورقية 
لكن �سيقل دخلها ب�شكل كبير ، و�أن ال�صحف 
بعدد  قادمة  ل�سنوات  القوية �ست�ستمر  الورقية 
الأدنى  والحد  التحريرية  ال�صفحات   من  �أقل 
والربح  التكلفة  �ستغطي  التي  الإع�لان��ات  م��ن 
القراء  من  الآلاف   ، وهناك  ع�شرات  الي�سير 
ويمتعون  الورقية  ال�صحف  يتابعون  مازالوا 

�شهيتهم للقراءة عبرها".
ا�ستفدنا منهم:

با�صره وهو  الأ�ستاذ عبدالله  اعتبر  من جهته 
خلال  من  الإع�لان  �أن  عقارية  �شركة  �صاحب 
في  و�سيلة  �أف�ضل  ميديا  ال�سو�شل  م�شاهير 
في  وق��ال  منتجاته.  لت�سويق  الحا�ضر  الوقت 
خلالهم  م��ن  الت�سويق  جربنا  الإطار:"  ه��ذا 
ونجحنا فيما ف�شلنا في ال�سابق عندما اعلنا من 
با�صره:"�إعلان  وا���ض��اف  ال�صحف".  خ�لال 
ولكن  الق�صيرة  الزمنية  مدته  رغ��م  الم�شاهير 
الملايين اطلعوا عليه وحققنا مبيعات جيدة بعد 

الإعلان".
الكفة مالت �إلى الرقمية:

�إلى ذل����ك �أ����ش���ار الأ����س���ت���اذ مح��م��د ال��ع��ائ��د، 
للعلاقات  تراك�س  ل�شبكة  التنفيذي  الرئي�س 
العامة، �إلى �أن الكفة قد مالت ب�شكل وا�ضح 
ال�صحافة  �إلى  الأخ��ي��رة  ال�����س��ن��وات  خ�ل�ال 
الإلكترونية على ح�ساب ال�صحافة المطبوعة، 
في ظل تزايد انت�شار الإنترنت وارتفاع عدد 
الم��ذه��ل  والان��ت�����ش��ار  الإن�ت�رن���ت،  م�ستخدمي 
الاجتماعي ونجاحها في  التوا�صل  لو�سائل 

ا�ستقطاب المزيد من الم�ستخدمين.
ويقول العائد مو�ضحاً:"لقد �شهدنا على مدى 
ال�سنوات الما�ضية تحول العديد من ال�صحف 
وك��ان  �إل��ك�رتون��ي��ة،  �إلى  المطبوعة  والم��ج�لات 
القراء  لان�صراف  نظراً  منطقياً  توجهاً  ذل��ك 
الو�سائل  �إلى  وتوجههم  الو�سائل  ه��ذه  عن 
و�آخر  المعلومات  لهم  توفر  التي  الإلكترونية 
الأخبار عن �أحداث العالم ب�شكل �سريع فور 
�أن الإع��ل�ان ه��و المحرك  وق��وع��ه��ا. والم��ع��ل��وم 
ال��رئ��ي�����س��ي ل�����ص��ن��اع��ة ال�����ص��ح��اف��ة الم��ط��ب��وع��ة، 
ولكن مع حدوث هذا التحول ن��شأت �صناعة 
�ضخمة هي الإعلان عبر المواقع الإلكترونية، 
والتي يتوقع �أن ت�شهد تطوراً ونمواً كبيرين 
�أن  ذلك  يعني  العربية. ولكن هل  المنطقة  في 
ل�لان��دث��ار؟  طريقها  في  المطبوعة  ال�صحافة 
ت���واج���ه  والم����ج��ل�ات  ال�����ص��ح��ف  �أن  �أع���ت���ق���د 
�أرادت  م��ا  و�إذا  بالفعل،  ك��ب�رية  �صعوبات 
ق��درت��ه��ا ع��ل��ى مناف�سة  الا���س��ت��م��رار وت��ع��زي��ز 
تطوير  عليها  ف����إن  الإل��ك�رتون��ي��ة،  ال��و���س��ائ��ل 
الابتكار،  على  عالية  قدرة  وامتلاك  �أدواتها 
وعليها  �أك�ب�ر.  ب�شكل  قرائها  م��ع  والتفاعل 
الغو�ص بعمق في الق�ضايا التي تهم المجتمع، 
من خلال تحقيقات متكاملة و�شاملة تعر�ض 
النظر ومختلف  من خلالها مختلف وجهات 
كذلك  ويم��ك��ن  والم��خ��ت�����ص�ني.  الخ��ب�راء  �آراء 
مختلفة  وري��ا���ض��ي��ة  ثقافية  ف��ع��ال��ي��ات  تنظيم 
المجتمع.  من  مختلفة  قطاعات  فيها  ت�شارك 
و�أعتقد كذلك �أن تنظيم الم�سابقات التي تقدم 
ج��وائ��ز ك��ب�رية ه��و م��ن �أه���م ال��و���س��ائ��ل التي 
الحاليين  ال��ق��راء  على  المحافظة  على  ت�ساعد 
واج��ت��ذاب الم��زي��د م��ن ال��ق��راء. م��ن الم���ؤك��د �أن 
الم�ستقبل  ن��ح��و  الم��ط��ب��وع��ة  ال�صحافة  ط��ري��ق 
قدرة  �أن  �أعتقد  ولكنني  الرياحين،  تحفه  لا 
القطاع على الا�ستمرار والمناف�سة تقوم  هذا 
القطاع  هذا  ق��ادة  ق��درة  على  رئي�سي  ب�شكل 

على الابتكار والإبداع."
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مغمورون يتحولون لمعلنين و�أثرياء في وقت قيا�سي
م�شاهير )ال�سو�شل ميديا( وقنوات التوا�صل ي�سيطرون على ن�صف كعكة الإعلان التجاري بال�سعودية

جدة – ابراهيم المدني
حول  )البلاد(  ا�ستطلاع  في  الم�شاركين  �آراء  تباينت 
الإع�لان  عن  المعلنين  لتوقف  المتوقعة  الزمنية  الم��دة 
التي  تلك  �أو  الأف�ضل  تعد  الو�سائل  و�أي  الورقية  ال�صحف  في 
تحظى بالن�صيب الأكبر في �سوق الإعلان، ولكن معظمهم �أكدوا 
انخفا�ضاً  �شهد  الورقية  ال�صحف  في  الاع�لان  على  الاقبال  �أن 
ملحوظاً خلال ال�سنوات الما�ضية و�سي�شهد مزيداً من الانخفا�ض 
خلال ال�سنوات الع�شر القادمة وربما �أقل من ذلك ح�سب تقديرات 
البع�ض. ولفت الم�شاركون في الا�ستطلاع �إلى �أن عدد المتابعين 
في  �ساهم  بالملايين  يعد  وال��ذي  الحديثة  الات�صال  و�سائل  في 

ج��ذب المعلن والم��ت��اب��ع م��ع��اً في ظ��ل ت��وج��ه ع��ام نحو 
,,و�سائل التقنية الحديثة.

,,

فوزي �أيوب عادل هندي �أحمد �شرف الدين �اشدي الزاهد  ح�سن العربيمحمد العايد 

زاهد: معظم العملاء يطلبون الإعلان في الف�ضائيات وقنوات 

�شرف الدين: المعلن يهمه عدد 

هندي: لازال الإعلان في ال�صحف �أكثر 

التوا�صل والإعلان في ال�صحف قد يتوقف بعد 15 عاما

المطلعين على الإعلان ور�سوم الخدمة

م�صداقية رغم انخفا�ضه عن ال�سابق


